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Introduccion

La portada de tu libro es tu mejor vendedora. Esa primera impresién, en una
estanteria fisica o entre miniaturas online, puede determinar si un lector potencial se
interesa o sigue de largo. Contrario al famoso dicho, todos juzgamos un libro por la
portada. En pocas palabras, la cubierta es la entrada al universo de tu obra, el apretén
de manos inicial entre autor y lector[1]. Por ello, disefiar una portada efectiva no es
solo un asunto estético; es un ejercicio editorial, artistico y comercial a la vez.

A continuacidn te ofrecemos una guia rapida, practica y segura para que, como autor o
autora independiente, puedas participar inteligentemente en el proceso de creacion
de una portada que vende. Veremos como alinear la cubierta con tu género literario,
como comunicar la promesa de tu historia con claridad y coherencia, y cémo
colaborar con un disefiador sin obstaculizar el resultado.

Al final encontraras un mini-checklist para evaluar tu portada y una seccién de
Preguntas frecuentes (FAQ) que despeja dudas tipicas. {Vamos alla!

1. Qué hace que una portada “venda”

Una portada que vende cumple con tres cualidades esenciales: promete, clarifica y
tiene coherencia. ;Qué significa esto? En primer lugar, lanza una promesa al lector
sobre la historia o contenido que encontrara: el estilo visual anticipa el tono, género o
tematica, despertando curiosidad sin revelarlo todo. Al mismo tiempo, ofrece esa
promesa de forma clara: sin elementos confusos ni saturaciéon que distraiga; a un
golpe de vista se capta el género y la atmoésfera. Y finalmente, mantiene una
coherencia tanto interna (entre sus elementos graficos) como externa (con el
contenido del libro). Cuando estos tres factores se conjuntan, la portada se convierte
en un iman para el publico objetivo.

La portada es la carta de presentacion de tu libro ante el mundo editorial. No se
trata solo de “hacer algo bonito”, sino de comunicar eficazmente qué tipo de obra
ofreces y a quién va dirigida. Una buena cubierta conecta el disefio con la esencia del
texto, alineando las expectativas del lector con la historia. Como bien sefiala nuestro
equipo de disefio, “la eleccién de la portada es una tarea compleja: hay que entregar
una cara visible al texto que funcione como carta de presentacién ante el lector y que a
la vez sea adecuada al contenido del libro”[2]. En otras palabras, el disefio debe reflejar
el corazén de tu obra para venderla honestamente.

Por supuesto, llamar la atencién es condicion necesaria para vender. Tu portada
compite con miles de titulos; necesita destacar sin perder el foco. Un disefio eficaz
capta miradas incluso de un “ojo distraido” que recorre muchos libros a la vez[3]. Ese
impacto visual inicial, si va acompafiado de una promesa atractiva y coherente, invita
al lector a detenerse y explorar mas (leer la sinopsis, hojear el contenido o la muestra
digital). En plataformas como Amazon KDP, donde la oferta es enorme y la portada
aparece en miniatura, esta funcién llamativa y comunicativa es critica. Piensa en la
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portada como tu herramienta de marketing mas importante: de nada sirve haber
escrito una gran novela si la cubierta no transmite calidad y engancha desde el primer
segundo[4][5]. Una portada amateur o poco pensada puede ahuyentar a los lectores
antes incluso de leer la primera linea. En cambio, una portada profesional que
promete una buena historia inspira confianza y curiosidad. En resumen, vende.

ELPIO MAS
ALLA DE LOS
HIELOS

Carlos Cordero Lizana

®

¢De qué género dirias que es esta novela?
S, lo has adivinado: ciencia ficcién

2. Portada y género: Senales visuales que alinean expectativas

Cada género literario tiene su lenguaje visual. Un thriller suele “hablar” en portadas
oscuras con tipografias tensas; una novela romantica puede mostrar colores calidos y
tipografias cursivas o ilustraciones de pareja; la fantasia épica tiende a usar
ilustraciones detalladas y fuentes serif adornadas; la no ficcién de negocios prefiere
disefios limpios y tipografia sélida, etc. Estas convenciones existen porque los
lectores esperan ciertas sefiales segtin el género. Tu cubierta debe alinear esas
expectativas para atraer al publico correcto al instante[6].

Si un lector avido de novela historica ve en la portada castillos difuminados y una
tipografia clasica, sabra que ese libro podria ser de su interés. Por el contrario, una
cubierta que no refleja el género puede confundir o desanimar al lector adecuado.


https://medium.com/authors-corner/what-makes-a-bad-book-cover-and-how-to-avoid-one-as-an-indie-author-6f9cd47b2051#:~:text=Let%E2%80%99s%20be%20real%3A%20we%20all,short%20and%20scrolls%20are%20endless
https://medium.com/authors-corner/what-makes-a-bad-book-cover-and-how-to-avoid-one-as-an-indie-author-6f9cd47b2051#:~:text=your%20book%20cover%20isn%E2%80%99t%20just,decoration
https://books.forbes.com/blog/book-cover-design#:~:text=essence%2C%20evokes%20emotions%2C%20and%20sets,cues%20about%20the%20themes%20within
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Investiga las portadas de libros exitosos en tu nicho. No para copiarlas, sino para
entender qué elementos visuales comparten. ;Predominan ciertos colores?
(Fotografias o ilustraciones? ;Estilos de letra formales o divertidos? Por ejemplo, si
escribes romance contemporaneo, probablemente veras portadas luminosas, con
personajes cercanos o elementos simbdlicos de amor; en cambio, si es terror,
abundaran los contrastes fuertes, sombras y tipografias impactantes. Los lectores han
asociado esos codigos graficos con experiencias de lectura determinadas. Una portada
que rompe radicalmente con las convenciones de género puede resultar original,
si, pero también arriesga enviar el mensaje equivocado. Un error tipico de
autopublicacion es disefiar solo segtn el gusto personal del autor, sin considerar al
publico objetivo. Recuerda: no diserias la portada para ti, sino para tus lectores. De
hecho, si tu cubierta no parece del género que realmente es tu libro, muchos de tus
lectores ideales podrian pasar de largo porque asumiran que no es para ellos[7][8]. Y
aquellos que lo compren esperando otra cosa podrian sentirse decepcionados.

Esto no quiere decir que no puedas ser creativo u original, sino que cualquier
innovacién visual debe seguir prometiendo el género correcto. Un buen disefiador
sabra equilibrar la frescura con la familiaridad. Por tu parte, clarifica qué género o
subgénero representas y asegurate de que elementos clave de la portada (colores,
tipografia, imagenes) lo reflejen.

Por ejemplo, un detalle: ;tu novela es una distopia juvenil? Quizds convenga un disefio
minimalista, pero con un simbolo poderoso y fuentes sans-serif modernas, en linea
con otras portadas de género distopico. ;Es una saga de fantasia medieval? Tal vez
una ilustraciéon elaborada con un objeto magico en primer plano y letras
ornamentadas. Si la portada acierta en hablar el lenguaje visual del género, atraera al
lector adecuado y preparara el terreno para cumplir sus expectativas. En cambio, si
engafiamos con la portada, podemos vender algin ejemplar por curiosidad, pero la
percepcion a largo plazo (reseflas, boca a boca) se vera afectada
negativamente[9][10]. Mejor alinear desde el inicio la promesa visual con lo que el
libro realmente ofrece. Una gran idea, en este caso, es revisar el catdlogo de
www.bookcoverarchive.com, muy interesante si se trata de ver varias opciones de
portadas de géneros distintos y para publicos diversos.

Nota: En no ficciéon también existen “géneros” graficos: un libro de autoayuda suele
tener portadas sencillas, con fondo claro y tipografia destacada, a veces una imagen
metaférica; uno académico puede lucir mas sobrio; un libro de viajes tal vez use
fotografia llamativa. Aplica el mismo principio: identifica las sefiales visuales que dan
confianza en tu categoria (ej. en un libro de divulgacidn cientifica, tal vez colores frios,
imagenes simbolicas de ciencia, y fuentes limpias). Asi tu audiencia reconocera rapido
que tu libro encaja en lo que busca.

3. Jerarquia visual: Qué se debe leer primero (y la prueba de la
miniatura)

Una buena portada guia la mirada del lector por un camino intencionado. Esto se logra
mediante la jerarquia visual: se decide qué elemento destaca primero, cual después,
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y asi sucesivamente. Generalmente, para un autor novel autopublicado, el orden de
importancia suele ser: titulo (lo primero que queremos que lean), luego quizas una
imagen central o ilustracion que refuerza el concepto, después el nombre del autor
(que si no eres famoso puede ir mas pequefio que el titulo), y si corresponde, un
subtitulo o eslogan.

Todos estos elementos deben integrarse de tal forma que ninguno compita
desordenadamente. Cada componente en la portada debe tener un peso visual
proporcional a su importancia. En términos practicos: el titulo debe ser claramente
visible y dominante (salvo casos donde el nombre del autor sea la mayor atraccion
comercial), la imagen debe complementar sin eclipsar el titulo, y la composicion
general debe respirar, sin amontonamientos. Un principio clasico del disefio editorial
es que de un vistazo rapido se identifique el titulo y la tematica, incluso antes de
leer todo el texto.

Parro Azxar Ruiz

/
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Jerarquia y simetria

Trabajar la jerarquia implica usar tamafios, colores y ubicaciones estratégicas. Un
disefiador profesional establece un punto focal —una figura, un simbolo o la propia
tipografia del titulo— que atrapa la atencion y luego dirige el ojo hacia el siguiente
elemento. Si todos los elementos estan peleando por destacar, el resultado es caético.
En cambio, si se planifica bien, la mirada del lector recorrera la portada casi contando
una historia: “Veo una silueta intrigante (imagen), luego el titulo ‘La Ultima Sombra’
en letras grandes, abajo el nombre del autor... esto parece un thriller, me interesa”.

Asimismo, la composicion debe probarse tanto a tamafio grande como a tamafio
diminuto. Hoy dia, con tantas ventas digitales, la prueba de la miniatura es obligatoria:
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asegurate de que tu portada se entienda y se lea incluso cuando es mostrada como un
cuadrito pequefio en una pantalla[11]. En Amazon KDP y demas tiendas, los lectores
primero ven una miniatura; tu titulo y elementos principales deben mantenerse
legibles ahi.

Ponte en este escenario: reduces tu portada hasta el tamafio de un sello postal, ;qué
alcanzas a distinguir? Idealmente, el fondo no se “come” al titulo, los contrastes
siguen funcionando y se intuye la imagen principal. Si tu titulo es muy largo o esta con
una tipografia recargada, quizds en pequeflo sea una mancha ilegible. Por eso
conviene elegir fuentes claras (lo veremos en el siguiente punto) y evitar
composiciones sobrecargadas. Un tip practico es alejarte o reducir el zoom y
comprobar rapidamente si captas el titulo; si no, debes simplificar algo.

Recuerda también que la jerarquia ayuda a la lectura rdpida: un posible comprador le
dedicara apenas unos segundos a tu cubierta. Titulo, imagen y autor son los anclajes
tipicos. Un buen disefio jerarquico se asegura de que esos anclajes estén donde deben
y con la fuerza necesaria[12]. Si ademas integras bien los elementos (por ejemplo, el
fondo oscuro hace resaltar el texto claro, la ilustracion deja espacio para que el titulo
respire, etc.), tendras una portada equilibrada que funciona en cualquier formato.

En resumen, piensa tu portada casi como un afiche en miniatura: ;Qué ves primero?
;Qué recuerdas después de verla? ;Se entiende el mensaje esencial sin esfuerzo?
Ajusta la jerarquia hasta que la respuesta a estas preguntas sea satisfactoria. Una
portada que guia la mirada, gana la partida.

4. Tipografia y legibilidad: Errores tipicos que danan la
confianza

La tipografia (fuentes, tamafios, estilos de letra) puede ser tu aliada o tu enemiga en
una portada. Una elecciéon adecuada de fuente transmite profesionalismo y refuerza el
género; una inadecuada puede hacer que incluso el titulo mas interesante se vea
amateur. Como regla de oro, la portada debe tener poca tipografia, pero bien
escogida. Esto significa usar uno o dos tipos de letra a lo sumo (por ejemplo, una para
el titulo y otra para el nombre del autor, o incluso la misma para ambos variando
peso/estilo). Un error comun de principiantes es utilizar varias fuentes distintas “para
llamar la atencién” o por indecision, logrando el efecto contrario: un disefio
incoherente y poco legible. De hecho, los expertos aconsejan nunca usar mas de dos
tipografias ni mezclar demasiados colores de letra en una sola cubierta[13], ya que
confunde la jerarquia visual y da una impresion poco profesional.

Legibilidad ante todo. Esto implica que el titulo (y subtitulo si lo hay) se puedan leer
facilmente, sin esfuerzo, tanto en tamafio real como en miniatura. Evita tipografias
excesivamente rebuscadas, con florituras o muy condensadas, que obliguen a
descifrar las palabras. Si la estética del género pide una fuente adornada (por ejemplo,
fantasia suele usar letras con serif decorativo), equilibra esto con el contraste y
tamafo suficientes para que siga siendo legible.


https://books.forbes.com/blog/book-cover-design#:~:text=In%20today%E2%80%99s%20digital%20age%2C%20the,important%20version%20of%20the%20cover
https://books.forbes.com/blog/book-cover-design#:~:text=The%20focal%20point%2C%20a%20critical,each%20receives%20the%20deserved%20proportion
https://prowritingaid.com/book-cover-mistakes#:~:text=The%20same%20goes%20for%20colors,colors%20in%20a%20single%20design
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Muchos autores independientes caen en la trampa de sacrificar legibilidad por
“estilo”: sombras, degradados locos en el texto o letras ultrafinas sobre fondos muy
contrastados. El resultado puede verse “llamativo”, pero, si no se lee de un vistazo, es
un fallo. Piensa en el lector apurado: si tu titulo no se entiende al instante por la
tipografia, buscara otro libro. Ademas, una tipografia poco profesional (como fuentes
predeterminadas tipo Comic Sans o Papyrus, por ejemplo) puede restar credibilidad y,
lo que es peor, profesionalismo a tu obra. Los lectores asocian, aunque sea
inconscientemente, una portada poco pulida con un contenido poco pulido.

Por eso, cuida detalles como: suficiente tamafio de letra (sobre todo en titulo),
espaciado entre letras y lineas adecuado para que no se vea apretado, y contraste con
el fondo (letras claras sobre fondo oscuro o viceversa). Un error tipico es colocar texto
sobre partes muy movidas de la imagen de fondo; si tu portada tiene, digamos, un
cielo con nubes y encima pones el titulo, algunas letras pueden perderse en zonas
blancas. En esos casos, el disenador suele introducir un sombreado suave, un
contorno o una banda de color semi-transparente detras del texto para que resalte.
Son trucos que conviene dejar al profesional, y es algo que en Vuelo Artico trabajamos
a diario, pero como autor debes saber que el texto tiene que resaltar.

Asegurate de revisar la portada en escala de grises también; aunque suene raro, a
veces los dispositivos Kindle basicos muestran portadas en blanco y negro: ;sigue
leyéndose el titulo? Esto es sefial de buen contraste.

En resumen: menos es mas en tipografia. Usa pocas fuentes, que estén alineadas con
el género (serif clasicas para historicos o literatura seria, sans-serif modernas para
thrillers contemporaneos, estilizadas para fantasia si se leen bien, etc.), y prioriza
siempre la lectura facil. Si tu portada luce una tipografia profesional, consistente y
legible, ganaras la confianza del lector al instante[14][15]. Por el contrario, tipografias
mal escogidas o ilegibles son de los errores mas evidentes que gritan amateur,
espantando a tu publico objetivo. Evita ese tropiezo cuidando este aspecto con
atencion.

5. Imagen, ilustracion o fotografia: decisiones clave e influencia
en la percepcion

(Qué debe “verse” en la portada? Esta es quizas la decision mas creativa y también
donde muchos autores se angustian. ;Pongo una fotografia realista, encargo una
ilustracién, uso solo graficos abstractos con tipografia? La respuesta depende de tu
libro, de tu publico y de los recursos disponibles, pero siempre bajo una premisa: la
imagen (o ilustracion) de tu portada debe reforzar el mensaje y nunca competir con
el texto.

Una recomendaciéon fundamental: suele ser mejor optar por una imagen central
poderosa que por muchas pequeiiitas. Las portadas recargadas con collage de fotos o
multiples escenas tienden a verse confusas y poco profesionales; ademas, pueden
revelar de mas o no dejar nada a la imaginacién del lector. En cambio, una unica
imagen bien elegida (una escena, un personaje, un simbolo) genera contexto y da al
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lector una clave visual de qué esperar del relato[16]. Por ejemplo, la silueta de un
detective bajo la lluvia con un color de fondo contrastante puede ser mucho mas
efectiva que intentar mostrar cuatro escenas de la novela en vifietas. Los elementos
multiples funcionan si estan integrados en una sola ilustracién coherente, pero evita
las portadas tipo “collage de recortes” sin unidad estética.

Calidad antes que cantidad. Si vas a usar fotografia, asegurate de que sea de alta
resolucién y aspecto profesional (hoy existen bancos de imagenes a buen precio y, por
supuesto, fotégrafos profesionales, con los que también trabajamos en Vuelo Artico).
Una foto pixelada, estirada o de baja calidad dara una pésima impresion. [gualmente,
si optas por ilustracion, invierte en un ilustrador competente o en un disefio grafico
limpio; una ilustraciéon amateur puede ser contraproducente incluso si la intencién era
buena. Piensa también en la relevancia: la imagen debe tener algo que ver con tu
historia o tema, aunque sea de manera simbdlica. Un error comun es elegir una
imagen solo porque “se ve bonita”, pero que no conecta con el contenido; esto rompe
la coherencia y puede confundir al lector. Imagen y texto deben complementarse,
no pelear por la atencién[17]. Si tu titulo es metaférico, quizds la imagen deba
aclararlo un poco. Si tu titulo ya dice claramente el tema, la imagen puede darse
licencia creativa, aunque sin irse por las ramas.

Relatos

GERMAN SiLvA CUADRA

COLISEO
POLITICO

RETRATOS DEL PODER
EN CHILE

SEBASTIAN - MICHELLE - JAIME - CARDLINA - JOSE ANTONI - LUIS - CAMILA - EVELYN - GABRIEL - ELLEON

S

VUELO ARTICO

En este caso, la imagen es sobria y se complementa con el texto, ;no te parece?


https://prowritingaid.com/book-cover-mistakes#:~:text=Using%20too%20many%20images%20can,elements%20and%20confuse%20potential%20readers
http://www.vueloartico.com/
https://www.authorsbreeze.com/blogs/book-cover-design-that-sells/#:~:text=the%20book%E2%80%99s%20tone%20and%20ensuring,the%20book%E2%80%99s%20content%20and%20theme
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Respecto al tipo de recurso visual, considera lo siguiente: -Fotografia: Aporta
realismo inmediato. Genial para no ficciéon (por ejemplo, la foto del autor en
memorias, o del objeto de estudio en un libro técnico) y para ciertos géneros de
ficcion contemporanea. Evoca emociones directas —una expresién facial, un paisaje,
etc.—, pero cuidado, porque también puede lucir genérica si es un stock muy usado. Si
tu novela transcurre en Nueva York, una foto del skyline puede ubicar al lector rapido;
solo asegurate de que no sea la tipica foto trillada o, si lo es, darle algin giro de disefio.
-Ilustracion: Ofrece un estilo tnico y moldeado a la medida de tu historia. Es habitual
en fantasia, infantil, cdmic, y también en ficcidn literaria para lograr portadas muy
iconicas. Con una ilustracién puedes representar personajes o escenas tal como los
imaginas, o crear un concepto visual abstracto. La clave es que la ilustracion tenga
calidad artistica y conecte con el tono: ;es una comedia ligera? Quizas ilustraciones de
trazo sencillo y colores vivos; ;es un drama épico? Ilustraciones detalladas, paleta
sobria, etc. Las ilustraciones pueden volverse simbolos de tu historia que el publico
recordara|18]. - Disefio grafico / abstracto: A veces, menos es mas. Algunas portadas
efectivas no usan ni foto ni dibujo figurativo, sino juegos tipograficos, formas
geométricas o texturas. Esto suele verse en portadas de alto impacto conceptual
(thrillers psicolégicos con cubiertas minimalistas, libros de no ficcién de negocios con
fondos de un solo color y un icono sencillo, etc.). Lo minimalista puede destacar
justamente por contraste en un mar de portadas recargadas. Pero requiere un fino
sentido de la composicion para que no quede soso. En esto, como profesionales,
podemos ayudarte.

Sea cual sea la eleccién, evita los grandes errores visuales: imagenes deformadas
por mala edicidn, mezclas de estilos (por ejemplo, combinar un dibujo animado con
una foto realista, a menos que sea intencional y bien logrado), o portadas que parecen
“imitaciones baratas” de otras famosas. En la era digital, muchos independientes caen
en usar portadas generadas automaticamente o copias de estilos de moda sin
originalidad; esto puede hacerte pasar inadvertido o peor, dar imagen poco seria. Una
mala practica es intentar copiar la portada de un bestseller pero con menos recursos,
que suele quedar en pobre imitacion que da mala impresion[19]. Mejor inspiratey
encuentra tu propio concepto.

Por ultimo, derechos de uso: asegirate de tener permiso para usar cualquier imagen
que pongas. No tomes de Google imagenes al azar; utiliza bancos de imagenes libres
de derechos o con licencia comercial, o contrata a un artista. Ademas del aspecto legal,
esto repercute en la percepcién: una portada con una imagen visiblemente genérica o
que ya vieron en otro lado resta originalidad. Tu libro merece una portada pensada
para él, asi sea construida a partir de recursos existentes, pero de forma tnica.

En resumen, cuida que la imagen o ilustracién de tu cubierta sea pertinente, de
calidad y esté bien integrada. Una sola imagen potente y coherente suele vender
mejor tu historia que un batiburrillo de escenas. Y recuerda que a veces sugiere mds de
lo que muestra: no reveles el final en la portada ni detalles que sea mejor que el lector
descubra; la portada debe intrigar, no destripar. Encontrar el equilibrio visual
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adecuado es un arte, por eso es valioso contar con un buen disefiador que materialice
estas decisiones clave.

6. Color y contraste: como afectan la recordacion y percepcion
del libro

Los colores hablan, y hablan muy rapido. Antes de que uno lea el titulo siquiera, el
color de la portada ya transmitié un feeling. Piénsalo: ;qué sensacion te da un libro
con portada negra y roja vs. uno con portada amarilla pastel? Probablemente, uno te
sugiere misterio o thriller, y el otro comedia romantica o novela dulce. La psicologia
del color es un campo extenso, pero en el disefio de portadas podemos resumirlo en
aprovechar el color para evocar emociones y atraer miradas, sin sacrificar la
legibilidad.

Un buen uso del color llama la atencién desde lejos. De hecho, es de los primeros
elementos que el ojo humano percibe en una cubierta, incluso antes de las formas o el
texto[20]. Un tono dominante bien elegido puede hacer que tu libro destaque en una
estanteria concurrida o entre las miniaturas de Amazon. Por ejemplo, muchos thrillers
usan contrastes de negro con tipografia roja o amarilla para resaltar; las novelas de
feel-good a veces optan por turquesas o amarillos brillantes que denotan positividad;
la fantasia épica recurre a paletas mas sombrias o magicas (azul profundo, dorado). El
color debe alinearse con el género y el mood de la obra[21]. Ademas, ciertos
colores tienen asociaciones casi universales: el rojo puede sugerir pasidn, peligro o
urgencia; el azul, calma o frialdad; el verde, naturaleza o esperanza; el morado,
misterio o fantasia; el negro, elegancia (;te acuerdas de 50 sombras de Grey y su éxito)
o muerte; el blanco, pureza o vacio. Usalos estratégicamente, segiin la emocién que
quieras primar.

Ahora, no se trata solo de elegir un color bonito, sino de considerar el contraste y la
combinacién. Un error frecuente es enamorarse de un esquema de color, pero no
verificar cémo conviven entre si los elementos. Por ejemplo, colores muy brillantes y
todos a la vez pueden chocar y agotar la vista del lector[22]. Si pones texto fucsia
sobre fondo verde neon, garantizado doleran los ojos y nadie comprara ese libro.
Debes buscar un balance: que haya suficiente contraste entre texto y fondo (como
mencionamos en tipografia), y que la paleta general no resulte ni aburrida ni
estridente. Muchos disefiadores recomiendan limitar la paleta principal a 2 o 3 colores
dominantes bien combinados. Puedes usar colores complementarios (que estan
opuestos en la rueda de color) para alto impacto —ejs. naranja/azul o andlogos
(vecinos en la rueda) para armonia, como azul/verde—. Apoyarse en teoria del color
nunca esta de mas.

El color también cuenta historias y persuade. Una portada con buen colorido
puede insinuar mucho del contenido sin una sola palabra. Imagina un libro de
autoayuda titulado Energia positiva: seguramente funcionaria genial con amarillos o
naranjas radiantes que transmitan optimismo. O una novela de terror psicolégico:
quizas tonos desaturados, verdes enfermizos o grises con un toque de rojo, generando
inquietud. Estos mensajes emocionales son casi instantaneos gracias al color[23].
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Ademas, los colores ayudan a que tu libro sea recordable. Un esquema de color dnico
o llamativo puede hacer que, aunque alguien no compre tu libro en ese momento, lo
recuerde luego (“era aquel libro de portada violeta intensa”). Los expertos sefialan
que para fijar algo en la memoria es util dar referencias claras y sencillas, y el color es
una de ellas[24]. Asociamos ciertos colores con experiencias; por ejemplo, una
portada con amarillo brillante podria quedarse mas en la mente del lector casual que
otra en marrén oscuro, simplemente porque el amarillo llama y fija la atenciéon mas
facilmente[25].

Eso si, cuidado con los extremos: una portada en blanco y negro puede pasar
desapercibida si compite con color, a menos que lo hagas deliberadamente para
destacar en un contexto particular (ej. un libro de fotos artisticas en blanco y negro
podria usar una cubierta monocroma con muchisimo efecto). Y en el otro extremo, un
arcoiris descontrolado puede verse infantil o cadtico para un lector adulto que busca
un ensayo serio, por ejemplo. Ajusta la saturacion y el brillo con criterio: a veces un
toque de color vibrante sobre fondo neutro funciona mejor que todo vibrante
compitiendo.

Por ultimo, verifica los colores en distintas situaciones: impreso (el color en pantalla
podria variar al imprimir, aunque en esta guia exprés no entraremos en detalles
técnicos CMYK/RGB —puedes consultarlos mas en nuestro formulario de contacto—,
ten en cuenta que a veces hay ligeras variaciones) y en digital (;cémo se ve en modo
oscuro de un e-reader o en la app del mdvil?). También piensa en accesibilidad:
personas con daltonismo podrian no distinguir ciertas combinaciones (ej. rojo/verde
juntos). Si tu titulo depende de ese contraste, cabe la posibilidad de que debas afiadir
un borde o elegir otros tonos.

En fin, el color bien manejado es uno de tus mejores aliados para que la portada
venda: atrae, comunica e imprime caracter a tu libro. Un color mal usado, en cambio,
puede espantar antes de tiempo o simplemente hacer que tu portada se olvide entre
tantas. Apunta a que tu portada tenga un sello de color reconocible, acorde a tu
historia, agradable a la vista y que haga buen equipo con el texto y la imagen. Si logras
eso, tu libro ya tendrd media venta ganada desde la estanteria.

7. Relacion autor/a - disefiador/a: Cémo participar bien sin
obstaculizar el disefio

Si cuentas con la ayuda de un disefiador/a profesional para tu portada (altamente
recomendable si tu presupuesto lo permite, porque es una inversion que vale la pena),
;cudl es tu papel como autor en ese proceso?

u . v . , uili W visi <oerienc
Algunos escritores noveles no saben bien como equilibrar su visién con la experiencia
del disefiador: puede haber temor de “meter mano de mas” o, por el contrario, autores
que caen en querer controlar cada pixel. Lo ideal es una colaboraciéon fluida donde
ambas partes suman. Aqui van consejos para participar de forma constructiva:

e Comparte tu vision, no disefies tu la solucion. Eres quien mejor conoce tu
obra: transmitele al disefiador la esencia de la historia, el publico objetivo, el
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género y qué sentimiento quisieras evocar con la portada. Para realizar
portadas, los editores muchas veces recomendamos antes hacer un informe de
lectura profesional para el libro, que es muy versatil y puede servir como
documento de guia para el disefiador. Mas alld de esto, si tienes en mente
algunas referencias visuales, mejor: haz una lista de portadas de otros libros
que te encantan (preferiblemente en tu mismo género y que han funcionado
bien en ventas) y explicale por qué te atraen|[26]. Fijate en sus paletas de color,
en la tipografia, en el estilo de imagen. Eso dara al disefiador un panorama de
tus gustos y expectativas.

Igualmente util es mencionar lo que no te gustaria ver: quizas un “por favor
nada de fotos de personas en la portada” o “detesto esas tipografias tipo comic
para este tema”. Adelantar estos no-nos ayuda a enfocar el trabajo y ahorra
tiempo[27]. Eso si, evita dar instrucciones de disefio muy cerradas desde el
principio (“quiero exactamente a mi protagonista con este vestido azul parada
frente al castillo y que el titulo vaya en la esquina superior derecha con fuente
X"). Si concretas demasiado, limitas la creatividad del disefiador y podrias no
ver otras opciones mejores. Expén qué quieres transmitir mas que cémo
hacerlo.

Mantén comunicaciéon abierta y respeto profesional. Durante el proceso, es
probable que el disefiador te muestre uno o varios bocetos o conceptos
iniciales. Témalos como propuestas flexibles, no como productos finales
inamovibles (ni te asustes si a la primera no es lo que imaginabas). Si alguna
idea no te convence, brinda feedback especifico y constructivo. En lugar de
“no me gusta, cambialo todo”, sefiala qué elementos sientes que no funcionan y
por qué: “la tipografia se ve muy seria, creo que no refleja el tono ligero de la
novela”, o “el color de fondo no atrae lo suficiente, ;podriamos probar algo mas
vivo?”. Este tipo de observaciones le dan al disefiador pistas accionables sin
dictarles exactamente qué hacer|[28].

Ten en cuenta que los disefiadores hablan en su idioma visual; si puedes
conectar tus comentarios a ese lenguaje (por ejemplo, hablando de colores,
legibilidad, composicién), sera mas facil. Si alguna propuesta de plano no te
gusta, siempre justifica con tus razones (“siento que esa imagen no representa
al protagonista” o “me preocupa que esa portada parezca de otro género”). Y
cuando haya algo que te encante, dilo también: el feedback positivo ayuda a
reforzar las buenas decisiones.

Flexibilidad y mente abierta. A veces, el disefiador propondra algo que no
esperabas. Antes de rechazarlo de inmediato por ser diferente a lo que tenias
en mente, analizalo objetivamente: miralo como un lector en una libreria, no
como el “padre/madre de la criatura” hipersensible. Preguintate: “Si viera esta
portada sin contexto, ;me llamaria la atencién? ;Me transmite la esencia del
libro?”[29]. Recuerda que tu estas muy inmerso en los detalles de tu historia,
pero el lector no. Un diseniador con experiencia piensa en el efecto en publico.
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Por eso, es bueno confiar en su criterio sobre tendencias de mercado, sobre
qué se ve profesional o cliché, etc. No luches por cada detalle: el tono global
es mas importante que si el personaje lleva sombrero o no en la imagen, por
ejemplo. Escucha las explicaciones del disefiador; si defiende una eleccién (un
color, una tipografia) es porque hay una légica detras. Mantén claras tus
prioridades: cuales son los aspectos innegociables para ti y en cuales puedes
ceder. Negocia cambios importantes con fundamentos, pero también escucha
cuando te aconsejen. Tu objetivo debe ser obtener una portada de la que te
sientas orgulloso/a y que funcione comercialmente, sin dinamitar la relacién
con el profesional que te ayuda[30].

¢ Revision final conjunta. Antes de dar por lista la portada, revisenla en detalle:
ortografia (jque tu nombre y titulo estén bien escritos!), que ningtin elemento
esté fuera de lugar, que los colores se vean bien en distintos formatos. Puedes
solicitar verla impresa en baja calidad o en un mockup para verificar como se
vera fisicamente. Este es el momento de los ajustes minimos, no de ideas
nuevas radicales. Cambios drasticos de ultima hora (como “decidi que quiero
una ilustracién distinta”) pueden ser costosisimos en tiempo y dinero. Por eso,
es mejor involucrarte desde el principio y de forma continua para no llegar al
final con sorpresas desagradables.

En sintesis: participa activamente y con confianza en tu disefiador. Tu rol es
aportar la vision editorial (qué debe transmitir la portada en relacion al libro) y el
feedback desde la perspectiva de autor y lector ideal; el rol del disefiador es ejecutar
esa vision de forma estética y efectiva. Cuando esta colaboracidn fluye, se produce una
portada que lleva el ADN de tu historia, pulida con el expertise visual profesional. Y si
aun asi no llegas a un resultado que te convenza, siempre puedes buscar una segunda
opinion o iterar con otro enfoque, pero lo comun es que con buena comunicacién se
logre un consenso satisfactorio para ambos. Al fin y al cabo, tanto ti como el
disefiador queréis lo mismo: una portada espectacular que haga justicia a tu libro.

8. Errores comunes en portadas de autores independientes (y
como evitarlos)

Los autopublicados “de primer viaje” a veces tropiezan con piedras que ya estan
identificadas. Aqui recopilamos algunos errores frecuentes al disefiar portadas, para
que los evites desde el comienzo:

e Disefio amateur o de aficionado: Intentar hacerlo todo uno mismo sin
nociones de disefio suele notarse. Portadas con aspecto “casero” (fuentes
predeterminadas, composiciones desbalanceadas, imagenes de baja calidad)
gritan al lector que falta profesionalidad. Y como mencionamos, si la portada
“sabe” a amateur, el publico pasara de largo por muy bueno que sea el
contenido[4]. Solucién: si no tienes habilidades de disefio, considera
seriamente contratar o al menos consultar a un profesional. Tu libro merece
una presentacion a la altura.
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Sobrecarga de elementos: Querer contar toda tu historia en la portada es un
error clasico. Autores entusiastas a veces piden incluir al protagonista, al
villano, el mapa del reino, el amuleto magico y la escena climax todo junto. El
resultado es una portada saturada e incoherente que no comunica nada claro.
Recuerda: menos es mds. Una imagen potente o un concepto visual Unico
funcionan mejor que un collage desordenado[16]. Solucidn: elige un solo foco
visual principal (un personaje, un simbolo, un paisaje representativo) y confia
en que el misterio vende. Guarda detalles de la trama para las paginas, no para
la cubierta.

Tipografias inadecuadas: Fuentes ilegibles, demasiadas tipografias distintas
o estilos que no pegan con el tono del libro. Esto va desde usar cursivas
adornadas en un thriller (no corresponde) hasta combinaciones chillantes de
colores de texto con fondo, o textos que se pierden por mal contraste. La
legibilidad y la concordancia de fuente-género son sagradas. Solucidn:
limita la cantidad de fuentes, prueba diferentes estilos y prioriza siempre que
se lean facilmente (especialmente el titulo), ademas de que el estilo de letra
acompafie el género. Si no estas seguro, opta por la simplicidad.

Imagenes de baja calidad o fuera de contexto: Utilizar imagenes pixeladas,
fotos con marcas de agua, ilustraciones mal recortadas o cualquier grafico que
se vea “barato” arruina la impresidon. También, a veces, los autores ponen
imagenes que a ellos les gustan pero que no conectan con la tematica (por
ejemplo, una foto bonita de paisaje... en un poemario urbano). Solucién:
invierte en imagenes de calidad (hay bancos de stock asequibles, e incluso
gratuitos como Unsplash o Pexels, pero verifica licencias). Y elige imagenes
relevantes: cada elemento visual debe tener sentido en relacion al contenido o
atmosfera de tu libro. Si no, mejor descartalo.

No pensar en el publico objetivo: Este error engloba varios ya mencionados.
Es cuando la portada refleja mas los gustos personales del autor que las
expectativas del lector ideal. Por ejemplo, al autor le encanta un cierto estilo
retro y lo pone en la portada, pero tal vez su audiencia juvenil lo perciba como
anticuado. Como se dice un blog especializado, “que algo te guste a ti no
significa que le gustard a tu audiencia; necesitas asegurarte de que la estética
hable también a tus lectores”|31]. Solucién: siempre, siempre tener en mente al
lector modelo. Incluso puedes testear borradores de portada con algunos beta-
readers o amigos lectores: preguntarles qué género piensan que es, qué
impresion les da. Si sus respuestas no encajan con tu libro, necesitas ajustar el
disefio.

Mala combinacion de colores (o cubierta demasiado oscura/apagada):
Algunos autores independientes, por miedo a “pasarse”, terminan con portadas
insulsas: colores muy apagados, o tal vez demasiado oscuros donde nada
resalta. Otros pecan de lo contrario: colorido excesivo sin orden que resulta
poco serio. Solucién: Define una paleta de 2-3 colores coherente con el tono
(por ejemplo, tonos tierra y dorado para una novela histérica calida, o negros y
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rojos para un terror). Asegurate de incluir contrastes: que haya un color de
texto que contraste con el fondo, o un elemento de color que llame la atencién
contra el conjunto. Y evita los choques (nada de texto verde fosforescente
sobre naranja, por favor).

Copiar tendencias sin adaptar: Quizas viste que tal portada de fantasia con
un personaje de espaldas funciond, y quieres lo mismo. O todas las novelas
romanticas actuales llevan acuarelas y decides poner una aunque tu historia
sea erdtica y oscura. Seguir tendencias no estd mal, pero debes adaptarlas a
tu libro. Copiar sin mas puede resultar en una portada cliché o fuera de lugar.
Solucioén: inspirate, pero sé original. Pregintate qué hace Unica a tu historia y
refleja eso en la cubierta, aunque uses algin elemento en tendencia, dale tu
giro personal.

Detalles técnicos descuidados: Aunque prometimos no profundizar en
aspectos técnicos, mencionaremos que a veces el autor indie olvida cuestiones
como margen de seguridad (texto demasiado cerca del borde que podria
cortarse al imprimir), relaciéon de aspecto incorrecta (disefiar una portada
cuadrada cuando deberia ser rectangular), o resolucién baja, donde se ve bien
en pantalla, pero sale borrosa en impresion. Solucién: Inférmate de las
dimensiones requeridas por la plataforma de turno (KDP, por ejemplo, ofrece
plantillas para portadas de tapa blanda). Tu disefiador se encargara de esto,
pero si haces un DIY (hazlo td mismo, en espafiol), no pases por alto las guias
oficiales. Una portada hermosa puede arruinarse si al imprimir sale cortada o
pixelada.

Enumerar estos errores es la mejor manera de evitarlos. Revisa tu disefio y preguntate
honestamente si caes en alguno. La buena noticia es que, con la guia que has leido
hasta aqui, ya tienes muchas herramientas para detectar y corregir estos fallos antes
de que sea tarde. jTu libro estara mucho mejor posicionado para triunfar!

9. Mini-checKklist final: Aprobando tu portada con criterio

Antes de dar el “ok” definitivo a tu portada, repasa estos puntos clave para asegurarte
de que cumple con todo lo necesario para causar una gran impresion:

Comunica claramente el género y tono: Un vistazo rapido deberia bastar
para intuir de qué va (o al menos de qué género es) tu libro. ;La estética
coincide con las obras de su categoria? ;Promete la emocién principal que
quieres evocar (suspenso, romance, aventura, conocimiento, etc.)?

Impacto en miniatura: Comprueba la portada en tamafio pequefio. ;Se lee
el titulo sin esfuerzo? ;Destaca algun elemento visual o se vuelve
indistinguible? Recuerda que muchas decisiones de compra suceden viendo la
cubierta en una pantalla de mévil en miniatura.

16



S

VUELO ARTICO

o Titulo y autor legibles: Nada de fuentes ilegibles ni colores que se
confunden con el fondo. Tu titulo debe resaltar nitidamente y tu nombre de
autor/a también debe poder leerse, aunque puede ir mas discreto si eres novel.
Si hay subtitulo, que se entienda bien o, si es muy largo, valora si es necesario
ponerlo en portada.

o Imagen de calidad y relevante: La foto o ilustracidn central —si la hay—
tiene buena resolucion, no esta pixelada ni estirada antinaturalmente. Ademas,
tiene sentido: refleja un aspecto del libro o un simbolo importante. No hay
elementos gratuitos que puedan desorientar al lector.

o Equilibrio y foco: La composicidn se siente armonica. Hay un punto focal
claro —sea el titulo, sea una imagen central— que atrae la mirada, y el resto de
elementos acompafian. No sientes “ruido” visual ni sabes déonde mirar primero
de forma cadtica.

o Colores bien escogidos: La paleta de colores es agradable y adecuada al
tema. Existe suficiente contraste entre texto y fondo. Ningtn color “duele” a la
vista por saturacién. Y posiblemente, la portada funciona también en escala de
grises, al menos para mantener su contraste, lo que indica que los valores de
claro/oscuro estan bien manejados.

o Profesionalismo general: Pon tu gorro de lector exigente y mirala
comparada con portadas de editoriales reconocidas: ;podria estar en una
libreria junto a ellas sin desentonar? Presta atencion a los detalles: alineacion
de texto, margenes, ortografia. Una sola letra fuera de lugar o un error
ortografico en la portada puede costarte mucha credibilidad.

o Feedback externo validado: Enséfala a un par de personas de confianza
(idealmente lectores del género). ;Les llama la atencion? ;Qué género piensan
que es? Si puedes, recoge impresiones honestas y verifica que no haya
interpretaciones equivocadas. Si todos te dicen “parece un libro infantil”, pero
es un thriller, algo anda mal en el disefio.

o Coherencia formato fisico/digital: Si publicaras en papel, visualiza como
se vera la cubierta completa (frontal, lomo, contraportada). ;Mantiene el estilo
coherente? A nivel frontal, que es lo que compartira con la edicion digital, el
disefio funciona en ambos medios.

o Te encanta (y te convence): Por ultimo, pero no menos importante: ;te
sientes orgulloso/a de la portada? Debe darte confianza para promocionarla.
Si a ti no te termina de convencer, dificilmente te motivard a mover el
marketing (un tema que tocaremos en un préximo recursos). Si has hecho bien
los deberes, deberia emocionarte tener esa portada representando tu trabajo.

Si tu portada pasa esta checklist, jenhorabuena! Estas listo para lanzarla al mundo con
la tranquilidad de que cumplira su funcién de la mejor manera.
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10. Conclusidon: La importancia de una portada ganadora (e
invitacién final)

Crear “la portada que vende” es un proceso que combina arte y estrategia. No hay
ventas sin visibilidad, y la portada es el elemento clave de visibilidad de tu libro. A lo
largo de esta guia rapida hemos visto que una buena cubierta cumple una promesa al
lector, se alinea con su género, guia la mirada con jerarquia, utiliza tipografia legible,
imagenes de calidad, colores efectivos y nace de una colaboracidn inteligente entre
autor y diseflador. Evitar los errores comunes y tomarse el tiempo para afinar estos
detalles puede marcar la diferencia entre un libro ignorado y un libro que despierta
interés masivo.

Recuerda que como autor/a independiente no estas solo en este camino: en Vuelo
Artico somos expertos en produccién editorial y sabemos lo que una buena portada
representa. Si después de leer esta guia sientes que necesitas ayuda profesional para
lograr una cubierta verdaderamente competitiva, no dudes en consultarnos a través
de nuestro Instagram o escribiéndonos. Nuestro equipo de disefio editorial puede
convertir la esencia de tu obra en una portada impactante, cuidando todos los
aspectos que discutimos y algunos adicionales. Estamos aqui para potenciar tu libro y
que vuele alto en el mercado. jTe esperamos para trabajar juntos en la portada de tus
suerios!

(Y ahora, algunas preguntas frecuentes que suelen hacernos los autores sobre
portadas...)

11. Preguntas frecuentes (FAQs)

1. ¢(Puedo diseiiar mi propia portada o deberia contratar a un profesional?

Si puedes disefarla td mismo usando herramientas como Canva u otras, pero
ten en cuenta que la portada es un factor de venta crucial. Si no tienes
experiencia en disefo, es facil cometer errores de novato que resten seriedad a
tu libro. Contratar a un profesional te asegura un resultado pulido y acorde al
mercado.

Piensa que una buena portada es una inversion: suele traducirse en mas clics y
mas ventas. Si el presupuesto es un problema, al menos busca la opinién de
algin disefiador o utiliza plantillas de calidad antes de publicar.

2. ¢(Puedo usar cualquier imagen de internet para mi portada sin problemas
de derechos?

No, no debes usar imagenes encontradas al azar en internet a menos que
tengas permiso expreso o sean de dominio publico. La mayoria de imagenes
online tienen derechos de autor. Lo recomendable es usar bancos de imagenes
comerciales (iStock, Shutterstock, Depositphotos, Unsplash si son libres de uso
comercial, etc.) o contratar a un ilustrador/fotografo. Usar imagenes sin
licencia puede llevar a sanciones, que retiren tu libro de la venta o incluso
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demandas. Ademds, una imagen “pirata” suele verse poco profesional.
Asegurate de contar con imagenes legales y de alta calidad para tu cubierta.

(.En qué se diferencian las portadas de no ficcion respecto a las de ficcion?

Aunque comparten principios (claridad, calidad, profesionalidad), en no
ficcion suele primar la comunicacién directa del tema. Las portadas de no
ficciobn (como ensayos, manuales, autoayuda) a menudo incluyen subtitulos
descriptivos, tipografias muy legibles y graficos o fotos alusivas al contenido
(ej. la foto de un cerebro para un libro de neurociencia, etc.). Suelen buscar
transmitir autoridad y claridad.

En ficcion, en cambio, la portada apela mas a la emocion o la atmoésfera de la
historia. Puede ser mas metaférica o artistica, jugando con ilustraciones,
simbolos o personajes para intrigar. Por ejemplo, un libro de historia politica
(no ficcién) quizas muestre la foto de un lider y un subtitulo explicativo,
mientras una novela historica (ficciéon) optara por una ilustracién evocadora de
la época. En resumen: la no ficciéon “explica” de qué trata; la ficcion “sugiere”
una experiencia. Aun asi, ambos tipos deben atraer y lucir profesionales.

(La portada del eBook debe ser distinta a la de la edicion impresa (tapa
blanda)?

El diseiio basico puede (y suele) ser el mismo. Lo que cambia son los
formatos. Para un eBook solo necesitas la portada frontal en archivo digital.
Para la edicion impresa, tu disefiador adaptara ese mismo estilo al layout
completo (frontal + lomo + contraportada) considerando el tamafio fisico y el
grosor del lomo segun paginas. No es necesario crear dos conceptos distintos;
de hecho, mantener la misma portada ayuda a la identidad del libro. Solo
asegurate de que en digital funcione bien como imagen Unica (por ejemplo, en
eBook no hay lomo, asi que tal vez coloques el titulo también en la imagen si en
el impreso iba solo en el lomo). Y verifica que los colores y brillo funcionen
tanto en pantalla como en papel. Pero en esencia, un buen disefio te sirve
para ambos: eBook y tapa blanda, sin grandes variaciones.

.Como debo dar feedback a mi disefiador/a si la portada que propone no
me convence?

Con honestidad y especificidad, manteniendo siempre el respeto. Primero,
identifica qué es exactamente lo que no te cierra: ;Es la imagen? ;La paleta de
colores? ;La tipografia? ;La “sensacion” general? Comunica esas impresiones
concretas: por ejemplo, “siento que el disefio se ve muy oscuro y mi libro es
mas optimista, ;podemos probar colores mas claros?” o “la ilustracién esta
bien, pero la letra no se lee tan bien; es posible que haya que cambiar la fuente
o el color del texto”. Evita el feedback genérico tipo “no me gusta nada” sin mas
explicacion. Tampoco te enquistes en una Unica soluciéon (“no me gusta, haz
esto otro...”); mas bien plantea el problema y deja que el disefiador proponga
alternativas.
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Recuerda que ambos tenéis el mismo objetivo: conseguir una portada
espectacular. Si comunicas con claridad qué no funciona para ti y por qué, un
buen disefiador sabra iterar hasta encontrar un punto medio o una nueva idea
que te encante. Mantén la mente abierta: a veces, tras ajustes menores, un
concepto puede empezar a gustarte mucho. Y cuando algo si te guste, dilo
también, para reforzar por donde seguir. La clave es dialogo franco, de ida y
vuelta, sin miedo a herir, pero tampoco con rudeza Con un feedback bien
enfocado, es muy probable que logres la portada que imaginas.
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