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Introducción 

Publicar un libro de ficción por cuenta propia es un logro enorme, pero el trabajo del 
autor comprometido no termina tras el lanzamiento. Después de la emoción inicial, 
muchos libros autopublicados ven disminuir su visibilidad rápidamente en medio de 
un mar de novedades. Esto es especialmente cierto en mercados saturados como el de 
habla hispana, donde cada mes se publican multitud de títulos nuevos. ¿Cómo evitar 
que tu novela se pierda con el tiempo? La clave está en convertir los esfuerzos dispersos 
de promoción en una estrategia sostenida que mantenga tu obra en el radar de los 
lectores. 

En esta guía práctica repasaremos las mejores prácticas contemporáneas para 
posicionar tu libro después de publicado, con foco especial en las necesidades de 
autores independientes en España y Chile. Exploraremos tácticas actualizadas para 
Amazon KDP, librerías físicas, ferias del libro, clubes de lectura, redes sociales, podcasts 
y contactos con medios culturales. 

El objetivo es proporcionarte un plan de acción realista y sostenible que te ayude a 
mantener o aumentar la visibilidad de tu libro tras el lanzamiento inicial, dar 
coherencia a tus esfuerzos de marketing y fortalecer tu marca de autor. Todo esto 
requiere dedicación, creatividad y paciencia, pero puede marcar la diferencia entre un 
libro olvidado y un libro que sigue encontrando nuevos lectores con el paso del tiempo. 

La importancia de la visibilidad continua 

En el mundo editorial actual, la visibilidad lo es todo. Si nadie ve tu novela, nadie podrá 
leerla. Tras la publicación, es normal que la novedad pase y que tu libro pierda el 
impulso inicial. En algunas plataformas, los lanzamientos recientes reciben cierta 
exposición, pero luego tu obra compite con miles de títulos disponibles. 

Es fundamental trabajar activamente para ser visto: no podemos pretender vender 
libros si no trabajamos activamente por ser vistos. Esto significa que, así haya pasado 
un mes o un año desde que lanzaste tu novela, debes seguir buscando maneras de 
ponerla frente a potenciales lectores. 

Mantener la visibilidad exige una actitud proactiva y constante. No hay fórmulas 
mágicas ni golpes de suerte que reemplacen al esfuerzo sostenido. Afortunadamente, 
las herramientas y estrategias de marketing disponibles hoy —desde las plataformas 
digitales hasta las redes de contactos literarios— permiten prolongar la vida comercial 
de un libro mucho más allá del día de su publicación. 

Convierte esfuerzos aislados en una estrategia sostenible 

Una de las diferencias clave entre un lanzamiento que se apaga rápido y un libro que 
perdura en el tiempo es tener un plan de promoción a largo plazo. Muchos autores 
independientes empiezan haciendo acciones sueltas, como un post en redes o un envío 
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a medios, sin una visión integrada. El primer paso es dejar de improvisar y diseñar una 
estrategia coherente basada en tus objetivos y tu público. 

• Define tu objetivo y conoce a tu audiencia: ¿Qué quieres lograr con tu libro? 
¿Más ventas locales, alcance internacional, atraer una base de fans fiel? Ten claro 
quiénes son tus lectores ideales y dónde se mueven. Identificar esto te ayudará 
a enfocar tus esfuerzos en los canales correctos. 

• Construye tu marca de autor: Los lectores conectan tanto con la obra como 
con la persona que está detrás. Cultiva una presencia profesional pero auténtica. 
Crea un sitio web de autor donde presentes tu biografía, tus libros con sinopsis 
atractivas y enlaces de compra. Un sitio propio te da credibilidad y además 
funciona con SEO, indexándose en Google para que nuevos lectores puedan 
encontrarte. En redes sociales, recuerda que la marca eres tú, no solo tu libro. 
Aporta contenido de valor relacionado con tu género o proceso creativo, 
comparte tu universo literario, en lugar de únicamente repetir “¡compra mi 
libro!” en cada publicación. 

• Crea comunidad y canales propios: Considera iniciar una lista de correo 
(newsletter) para mantener el contacto directo con lectores interesados. El 
email marketing sigue siendo una de las herramientas más efectivas en el mundo 
editorial. Una newsletter mensual con novedades, curiosidades o contenido 
exclusivo puede fidelizar a tus lectores y darles incentivos para apoyar tus obras 
presentes y futuras. Del mismo modo, un blog o canal de YouTube puede 
ayudarte a atraer público con contenidos útiles que indirectamente den 
visibilidad a tu libro. 

• Planifica y sé constante: La promoción post-publicación es una carrera de 
fondo. Es recomendable hacer un calendario de marketing que abarque varios 
meses, detallando actividades concretas: por ejemplo, en el mes uno contactar 
blogs para reseñas, en el mes dos organizar un sorteo en redes, en el mes tres 
participar en un evento local, etc. Revisar y ajustar el plan cada cierto tiempo te 
permitirá mantener la estrategia enfocada. Cada acción debería sumar al 
objetivo global de construir tu audiencia y notoriedad como autor. Sé paciente y 
perseverante: la constancia te hará destacar donde otros se rinden. 

Saca el máximo partido a Amazon KDP y plataformas digitales 

Para muchos autores independientes, las plataformas de venta en línea son el principal 
escaparate de venta, así que vale la pena optimizar tu presencia allí. Aquí van algunos 
consejos para mantener tu libro visible en Amazon KDP y otras tiendas online después 
de lanzado: 

• Ofrece ambos formatos: eBook y papel. Publica tu novela tanto en digital 
como en físico (impresión bajo demanda). Cada formato te da acceso a diferentes 
tipos de lectores; hay quienes solo leen en dispositivos electrónicos y otros que 
prefieren el papel. Tener las dos versiones disponibles ampliará tu alcance y 
profesionalizará la imagen de tu libro. 
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• Aprovecha las promociones de KDP Select. Si inscribiste tu eBook en el 
programa de exclusividad, utiliza las herramientas promocionales que ofrecen. 
Por ejemplo, puedes organizar de vez en cuando una promoción gratuita por 
unos días o una oferta con descuento temporal. Una promoción gratuita bien 
anunciada puede darle un empujón de visibilidad, atraer nuevos lectores y 
reseñas, y después de la oferta impulsar de nuevo las ventas regulares. Del 
mismo modo, una oferta con descuento escalonado puede incentivar compras 
rápidas. Monitorea los resultados de cada promoción y repite las que funcionen 
mejor sin abusar. 

• Optimiza la ficha de tu libro en Amazon. Tu página de producto es tu 
escaparate 24/7: dedícale atención. Revisa que el título, subtítulo, descripción y 
biografía estén bien pulidos y contengan palabras clave relevantes de forma 
natural. Elige cuidadosamente las categorías y palabras clave al publicar, y 
periódicamente revísalas. Ubicar tu novela en categorías especializadas o de 
nicho donde pueda destacar es una táctica válida. Asegúrate de que tu portada 
luzca bien en miniatura y de que la sinopsis atrape al lector objetivo desde el 
primer párrafo. Una portada profesional y llamativa, junto a un resumen 
convincente, incrementan enormemente las probabilidades de que alguien 
clique y compre. 

• Genera y regenera reseñas y valoraciones. Las opiniones de lectores son oro 
en las plataformas de venta: mejoran la credibilidad y alimentan el algoritmo de 
recomendación. Después de un tiempo publicado, si notas pocas reseñas, invita 
cordialmente a tus lectores existentes a dejar una valoración. Puedes hacerlo al 
final del libro, con un mensaje de agradecimiento solicitando una reseña 
honesta. Otra estrategia es contactar a blogueros literarios o creadores de 
contenido para ofrecerles tu novela gratis a cambio de una reseña sincera. Cada 
nueva reseña en blogs o redes sociales puede traducirse en más opiniones en las 
tiendas con el tiempo. 

• Experimenta con la publicidad digital. Si cuentas con algo de presupuesto, 
considera invertir en anuncios en la misma plataforma o en redes sociales 
segmentadas al público de tu género. La publicidad de pago puede impulsar la 
visibilidad fuera de tu círculo inmediato, aunque requiere aprendizaje para que 
sea rentable. Empieza con poco, prueba distintos textos o segmentaciones y 
mide resultados. La publicidad funciona mejor cuando forma parte de un plan 
integral: si el usuario ve el anuncio y encuentra una ficha de libro atractiva, con 
buenas reseñas y presencia en otros lugares, las probabilidades de venta crecen. 

No limites tu alcance a una sola plataforma si el mercado lo permite. Tras agotar la 
exclusividad, valora publicar tu eBook en otras tiendas relevantes en España y 
Latinoamérica. Diversificar plataformas aumenta las oportunidades de ser descubierto, 
especialmente si una tienda no tiene tanta cuota en ciertos segmentos locales. 

Llega a las librerías (y bibliotecas) físicas con estrategia 

Aunque la venta en línea domina cada vez más, no hay que subestimar el poder de las 
librerías físicas para dar visibilidad y legitimidad a tu libro. En España, todavía muchos 
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lectores compran en librerías tradicionales. En Chile y otros países latinoamericanos, 
muchas personas siguen acudiendo a librerías de barrio o cadenas locales. Ver tu novela 
en un escaparate puede atraer a nuevos lectores y brinda credibilidad. Ahora bien, 
¿cómo lograr que una librería quiera tu libro autopublicado? 

• Comienza por lo local y especializado. Es difícil entrar a las grandes cadenas 
siendo un autor desconocido, pero las librerías independientes de tu ciudad o 
barrio pueden estar interesadas, sobre todo si tu libro tiene un ángulo que 
conecte con ellos. Lo mismo con librerías especializadas: si tu novela es de 
ciencia ficción, visita tiendas enfocadas en ese género; si es poesía, acércate a 
librerías literarias y cafés culturales. Haz una lista de establecimientos que 
encajen con la temática de tu obra o que suelan apoyar a autores locales. 

• Preséntate en persona y ofrece una propuesta. El contacto humano sigue 
siendo crucial en el mundo del libro. Una vez identifiques las librerías objetivo, 
visítalas personalmente si es posible. Habla con el encargado o dueño: cuéntale 
quién eres, de qué trata tu novela y por qué crees que puede interesar a sus 
clientes. Destaca cualquier logro o aspecto especial. Lleva un ejemplar físico para 
que puedan verlo y hojearlo. Y muy importante: explícales qué acciones de 
promoción tienes planeadas que podrían atraer lectores a su tienda. Los libreros 
son empresarios: si ofreces apoyar la venta (por ejemplo, difundir en tus redes 
que allí se consigue el libro, o proponer una presentación o firma en su local), 
estarán más inclinados a arriesgarse con tu obra. Si inicialmente no aceptan 
comprar ejemplares, quizá accedan a hacerlo bajo consignación. Ten en cuenta 
que la librería suele quedarse entre un 30% y 40% del precio como margen 
comercial. 

• Aprovecha presentaciones y firmas. Una forma clásica de entrar en librerías 
es organizar una presentación o firma de libros. Muchas librerías, sobre todo las 
pequeñas, buscan eventos para atraer público. Puedes proponer hacer la 
presentación oficial de tu libro allí si aún no la has hecho, o una sesión de firmas 
en un horario conveniente. Invita amigos, familia y público en general mediante 
redes y prensa local. Coordina con la librería para que tengan stock suficiente 
ese día. Si el evento tiene éxito, la librería puede decidir mantener ejemplares a 
la venta después. 

• No te olvides de las bibliotecas. Lograr que tu libro esté en bibliotecas públicas 
también ayuda a posicionarte. Puedes donar ejemplares a la biblioteca 
municipal de tu localidad o a bibliotecas centrales que conozcas. Muchas 
bibliotecas agradecen aportes de autores locales, y algunos bibliotecarios 
pueden incluso recomendar lecturas de autores emergentes si los libros están 
disponibles. Investiga si tu ciudad tiene clubes de lectura en la biblioteca: 
podrías proponer que tu novela sea leída en un próximo ciclo y ofrecerte a 
participar como invitado. 

• Paciencia y seguimiento. No todas las librerías dirán que sí, pero no te 
desanimes. A veces tu promoción externa genera demanda que empuja a las 
tiendas a interesarse. Mantén a los libreros informados de cualquier logro para 
que vean que el libro se mueve. Crea y cultiva una relación con ellos: visítalos de 
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vez en cuando, interésate por cómo ven las ventas del libro, ofrece reponer 
ejemplares firmados si se agotan. Si cuentas con ayuda de distribuidoras o 
servicios locales, aprovéchala; si no, te toca ser tu propio agente comercial con 
tacto y perseverancia. 

En resumen, estar en librerías físicas requiere un esfuerzo extra pero aporta visibilidad 
fuera del entorno digital. Cada estante donde aparezca tu novela es publicidad gratuita 
y una oportunidad de llegar a lectores que ni usan plataformas en línea ni siguen redes 
sociales. 

Ferias del libro, eventos literarios y clubes de lectura 

Participar en eventos literarios es otra vía poderosa para posicionar tu libro, reforzar 
tu imagen de autor y conectar directamente con lectores. En el ámbito hispanohablante, 
las ferias del libro ocupan un lugar destacado. ¿Cómo puede un autor autopublicado 
aprovecharlas? 

• Ferias del libro tradicionales: Grandes eventos como la Feria del Libro de 
Madrid, FIL Guadalajara, FILBo de Bogotá o la Feria de Buenos Aires suelen estar 
dominados por editoriales y autores consagrados. Históricamente, los escritores 
independientes tenían difícil acceso a espacios en estas ferias. Sin embargo, esto 
está cambiando poco a poco. Se están organizando ferias de autopublicación y 
eventos específicos donde autores autopublicados exponen y venden sus obras 
directamente al público. Infórmate si en tu país o ciudad hay ferias o salones del 
libro donde se admita la participación directa de autores. Evalúa invertir en un 
pequeño stand o mesa si crees que tu público asistirá. 

• Firma en ferias con apoyo institucional: Si apuntar a un stand propio es muy 
caro, existe la opción de apoyarse en terceros. En algunas ferias, ciertos 
colectivos o librerías incluyen autores autopublicados en sus horarios de firmas. 
Mantente atento a convocatorias y contacta a otros escritores de tu zona para 
unirte a proyectos colectivos. 

• Eventos literarios alternativos: Además de las ferias, hay festivales, coloquios, 
charlas y encuentros literarios que admiten propuestas de autores 
independientes. Bibliotecas y centros culturales suelen organizar jornadas del 
libro, noches de poesía o presentaciones temáticas donde podrías participar. 
Estos eventos te permiten mostrarte como experto o autor representativo de 
cierto género y pueden generar ventas y contactos. 

• Clubs de lectura y lecturas conjuntas: Ofrece tu libro para una lectura 
conjunta en redes sociales o en clubs de lectura independientes. Proponer una 
lectura conjunta de tu novela, quizá regalando algunas copias digitales a los 
primeros interesados, puede generar conversación y contenido en redes 
durante varias semanas. 

• Círculos de escritores y ferias locales: Si en tu ciudad no hay espacios para 
autopublicados, considera crear o unirte a iniciativas locales. Conoce a otros 
autores independientes y plantea organizar ferias o encuentros. Participar en 
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estos eventos fortalece tu marca personal y te posiciona como alguien activo y 
comprometido. 

En todos estos eventos, prepárate con material promocional – marcapáginas, tarjetas 
de visita, un cartel pequeño – y practica cómo resumir de forma atractiva de qué trata 
tu novela en poco tiempo. Sé amable y accesible con el público; cada persona con la que 
hablas es un potencial embajador de tu libro. 

Tácticas en redes sociales, medios digitales y podcasts 

La promoción en redes sociales y medios digitales es probablemente el campo más 
dinámico y con mayor alcance hoy en día. Para un autor autopublicado, las redes 
sociales pueden ser sus mejores aliadas, siempre que se usen con estrategia y 
autenticidad. A continuación, algunas tácticas efectivas: 

• Elige bien tus plataformas: No es necesario estar en absolutamente todas las 
redes. Prioriza las plataformas donde esté tu público lector. Instagram se ha 
consolidado como la red preferida de la comunidad lectora joven y adulta, 
mientras que Facebook sigue teniendo grupos de lectores activos y Twitter 
alberga a muchos escritores y periodistas culturales. TikTok, con BookTok, es la 
gran revelación de los últimos años para llegar a la generación más joven con 
contenido de vídeo. YouTube también tiene su nicho con los booktubers. Analiza 
tu género literario y elige una o dos redes principales que puedas gestionar bien. 

• Comparte contenido de valor, no solo publicidad: Si tus perfiles se limitan a 
repetir únicamente la llamada a comprar, la audiencia desconectará. Construye 
tu presencia ofreciendo contenidos que interesen por sí mismos. En Instagram, 
sube fotos atractivas relacionadas con tu novela, citas del libro sobre fondos 
atractivos, imágenes de los lugares que te inspiraron. Usa stories o reels para 
contar anécdotas de la escritura, curiosidades de tus personajes o leer en voz 
alta un párrafo potente. Participa en dinámicas de Bookstagram, como retos 
mensuales o sorteos. 

• En Twitter: comparte fragmentos breves de tu libro acompañados de algún 
visual y comenta temas afines al universo de tu novela. Abre hilos contando tu 
experiencia de autopublicación, lo cual atrae a otros autores y lectores curiosos. 
Interactúa con la comunidad: comenta y recomienda libros de otros, responde a 
lectores que pregunten, únete a conversaciones literarias. 

• En TikTok: aprovecha el poder viral de BookTok. Videos de 15 a 60 segundos 
pueden catapultar un libro. ¿Qué funciona? Contar la premisa de tu novela de 
forma dramática, hacer sketches humorísticos sobre tus personajes, mostrar tu 
reacción emocional representando escenas, o crear vídeos con música popular 
mostrando el libro. Usa etiquetas relevantes en inglés y español. Incluso si no 
consigues millones de vistas, estar presente en este canal te conecta con 
tendencias globales. También puedes contactar a creadores de contenido que 
reseñan libros y ofrecerles tu obra; si les gusta, pueden hablar de ella en sus 
redes. 
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• Aprovecha el formato multimedia: Crea un booktrailer o video promocional 
de tu novela. Sube ese video a YouTube, Instagram o Facebook; es más 
compartible que un texto. Puedes explorar Pinterest haciendo un tablero de 
inspiración de tu novela. Los podcasts son otro medio en auge: puedes lanzar tu 
propio podcast breve sobre temas literarios o aparecer como invitado en 
podcasts y canales de otros. Hay numerosos podcasts de literatura en español 
que entrevistan a escritores emergentes. 

• Construye relaciones con prescriptores: Identifica quiénes reseñan o 
comentan libros de tu género. Síguelos, interactúa genuinamente con su 
contenido y luego ofréceles tu libro sin compromiso, destacando brevemente 
por qué podría interesarles. Facilita el acceso enviando el eBook de cortesía o un 
ejemplar físico. No esperes una reseña garantizada, pero si les gusta el libro, lo 
mencionarán. Sumar varias reseñas en medios modestos puede crear un efecto 
acumulativo. 

• Interactúa y humanízate: Muestra aspectos de tu vida de escritor: el escritorio 
donde escribes, la taza de café que te acompaña, el gato que se sienta sobre tu 
teclado. Responde siempre los comentarios y mensajes de lectores. Crea 
pequeñas dinámicas, como encuestas en stories o trivias sobre tu libro. Tu 
creatividad en la promoción solo está limitada por tu imaginación. 

• Mantén un calendario de contenidos: Planifica tus publicaciones en redes 
para no dejarlas abandonadas. Utiliza herramientas de programación si hace 
falta. La constancia en redes mejora la visibilidad gracias a los algoritmos. 
Adapta la frecuencia a lo que puedas manejar sin agobiarte; más vale calidad que 
cantidad. 

• Sigue las tendencias con autenticidad: Si ves que hay un trend viral, 
pregúntate si puedes adaptarlo de forma orgánica a tu libro. Ser parte de la 
conversación general te da exposición, siempre que no fuerce la naturalidad de 
tu mensaje. 

En resumen, las redes y medios digitales te permiten, sin grandes inversiones, construir 
una plataforma alrededor de tu libro y tu persona. Con el tiempo, esos seguidores se 
convierten en tus lectores más fieles. 

Contacto con medios de comunicación y prensa cultural 

Además de las redes y los creadores de contenido, está el canal más tradicional pero 
aún efectivo de la prensa cultural: periódicos, revistas, radio y televisión. Conseguir que 
hablen de tu libro en un medio respetado puede darte un impulso enorme de visibilidad. 
Aunque lograrlo siendo autopublicado requiere trabajo, sí es posible. 

• Encuentra el gancho de noticias: Los periodistas reciben montones de notas 
de prensa y solo harán caso a aquello que sea noticia o aporte algo llamativo para 
su audiencia. Pregúntate qué elemento de tu libro o de tu historia personal 
podría interesar a un medio. Por ejemplo, si tu novela trata un tema de 
actualidad o controvertido, puedes presentarla como una obra que aborda ese 
tema desde una perspectiva innovadora. Otro gancho puede ser tu propia vida: 
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historias personales de superación o de vinculación con la comunidad local 
suelen interesar. También puedes ligarlo a efemérides o días señalados. 

• Prepara una buena nota de prensa: Es esencial elaborar un comunicado 
conciso, profesional y atractivo para enviar a los medios. Debe incluir un titular 
llamativo y luego un par de párrafos con la información clave: de qué va el libro, 
por qué es especial, breve bio del autor y datos de disponibilidad. No excedas 
una o dos páginas y cuida la redacción. Incluye alguna imagen disponible (la 
portada y una foto tuya si es buena). Si lo envías en PDF, mejorará la 
presentación. 

• Crea un listado de medios y contactos: Investiga qué medios podrían cubrir 
tu historia. Empieza por los medios locales (prensa, radio y TV de tu ciudad) y 
luego los especializados en cultura a nivel nacional. Identifica a los periodistas o 
editores adecuados y envíales la nota de prensa de forma personalizada. En el 
cuerpo del correo, saluda brevemente y adjunta el comunicado. Si en una 
semana no tienes respuesta, puedes hacer un seguimiento educado. 

• Ofrece entrevistas y colabora: A veces un medio no reseñará tu libro, pero 
puede que te ofrezca una entrevista o una nota humana. Prepárate para ambas 
cosas y ten disponibilidad para desplazarte si te invitan a radio o televisión local. 
También puedes escribir tú mismo un artículo relacionado y ofrecérselo a un 
medio digital; algunos sitios aceptan colaboraciones si el contenido es 
interesante y no meramente promocional. 

• Apóyate en eventos para llamar la atención: Si organizas una presentación, 
firma o participas en una feria, avisa a la prensa local con antelación. Envíales 
una invitación indicando la fecha, lugar y motivo. Es posible que un periódico 
envíe un fotógrafo o que una radio te entreviste ese día. 

• Construye una red de contactos literarios: Asiste a lanzamientos de libros, 
charlas y congresos. Conoce a otros escritores y profesionales del libro. De estas 
relaciones pueden surgir recomendaciones o invitaciones a eventos. 

Aunque lograr aparecer en grandes medios no es sencillo, cada pequeña reseña en un 
blog o en una publicación digital cuenta. La visibilidad se construye sumando esfuerzos 
en distintos canales. 

Tendencias actuales del marketing de libros en entornos digitales 

Para mantener tu estrategia fresca y efectiva, conviene estar al tanto de las tendencias 
emergentes en la promoción editorial digital. Algunas tendencias contemporáneas que 
podrías incorporar para posicionar mejor tu libro autopublicado son: 

• El fenómeno BookTok y la viralidad espontánea: Las comunidades en TikTok 
han llegado a influir enormemente en las ventas de libros. Libros que se viralizan 
en esta plataforma pueden disparar sus ventas incluso años después de 
publicados. Para aprovecharlo, crea contenido tú mismo en TikTok, estate 
atento a retos virales literarios y participa honestamente si tu novela encaja en 
alguna etiqueta popular. 
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• Colaboraciones interdisciplinares: El marketing moderno de libros 
trasciende el libro mismo. Se promocionan novelas mediante experiencias 
multimedia: listas de reproducción en plataformas de música con canciones que 
inspiraron la historia, ilustraciones de fans en redes sociales o lecturas 
dramatizadas en audio. Esto envuelve al lector en un universo más amplio y 
puede atraer nuevos seguidores. 

• Eventos virtuales y lanzamientos online: Se consolidan las presentaciones 
virtuales. Organiza eventos de relanzamiento virtual de tu libro, lecturas en vivo 
o charlas transmitidas por streaming. Esto permite convocar gente sin moverse 
de casa y llegar a un público global. 

• Newsletter y marketing directo: Las newsletters bien cuidadas siguen siendo 
un canal de fidelización muy efectivo. Envía contenido exclusivo, adelantos de 
próximos libros o reflexiones personales a tus suscriptores. Segmenta tu lista y 
automatiza algunos correos para agradecer compras y solicitar reseñas. 

• Audiolibros y podcasts de ficción: El consumo de audio está en auge. Convertir 
tu novela en un audiolibro o crear un podcast narrativo serializado puede 
abrirte otro nicho de público. 

• Comunidades en plataformas especializadas: Plataformas como Goodreads, 
Lektu o Wattpad son espacios donde los lectores conviven. Estar presente allí 
puede ayudar a que tu obra sea descubierta. En Goodreads, por ejemplo, puedes 
hacer sorteos que atraigan a cientos de lectores. Lektu ofrece modelos de 
descarga gratuitos a cambio de acciones en redes y Wattpad permite publicar 
capítulos gratuitos para atraer seguidores. 

• Profesionalización del autor indie: Cada vez más autores adoptan prácticas 
de las editoriales tradicionales para competir. Esto incluye corregir el 
manuscrito de forma profesional, diseñar portadas de calidad, maquetar bien y 
recurrir a servicios de marketing especializado. Formarse en marketing digital 
se está convirtiendo en una habilidad básica para el autor emprendedor, pero 
siempre se necesita el apoyo de profesionales; si tu libro no está bien corregido, 
revisado, contrastado en cuanto a su originalidad y analizado, muchas veces no 
tiene relevancia. 

No todas las tendencias serán apropiadas para ti o para tu público. Elige las que se 
alineen con tu personalidad y recursos, y aplícalas de manera constante. 

Conclusión: Inspírate, persevera y busca apoyo cuando lo 
necesites 

Posicionar un libro autopublicado tras su lanzamiento inicial requiere un enfoque 
integral y persistente. No se trata de una sola acción deslumbrante, sino de la suma de 
muchas pequeñas acciones coherentes: optimizar tu presencia en las plataformas de 
venta, cultivar una audiencia fiel, mantener relaciones con librerías, participar en la 
vida cultural, nutrir las redes sociales con contenido interesante, conseguir que otros 
hablen de tu obra y adaptarte a nuevas tendencias. Este camino exige trabajo constante 
y diversificación de tácticas. 
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¿Es un camino fácil? Probablemente no. Pero también es un camino gratificante: cada 
lector nuevo que descubre tu novela gracias a tus esfuerzos es una victoria personal. 
Una de las ventajas de la autopublicación es que no hay plazos rígidos ni caducidad 
impuesta; tu libro puede despegar meses después de publicado si algo enciende la 
chispa adecuada. Nunca es tarde para implementar estas estrategias. 

Recuerda que no estás solo en este viaje. Si ciertas áreas te superan, puedes apoyarte 
en profesionales o servicios especializados en comunicación y marketing editorial, 
como Vuelo Ártico. Existen consultores y agencias que pueden ayudarte a dar un 
empuje más profesional a tu obra. 

Al final, el objetivo es el mismo: que tu libro encuentre a sus lectores. Cada paso que des 
para posicionarlo es también un paso para fortalecer tu identidad como escritor y 
preparar el terreno para tus futuras obras. ¡Mucho éxito en este viaje literario y 
emprendedor! 

— 

Referencias consultadas para más info 

 

vueloartico.com ¿Cómo dar visibilidad a tu libro autopublicado en Amazon? | Blog Vuelo 
Ártico 

El blog de Vuelo Ártico ofrece consejos prácticos para autores independientes que 
publican en Amazon. Destaca la importancia de optimizar la ficha del libro, 
aprovechar las promociones de KDP Select, crear una marca de autor coherente 
y colaborar con otros escritores para ampliar el alcance. 

estrofasdelsur.cl -Autopublicar en Chile, ¿es hoy posible? – Estrofas del Sur 

Este artículo examina las opciones de autopublicación en Chile, incluidos los servicios 
de impresión bajo demanda y la distribución local. Analiza el crecimiento del 
mercado autopublicado en el país y proporciona recomendaciones para que los 
autores lleguen a su público. 

tiempoiberoamericano.wordpress.com «I Feria del Libro de Autopublicación» reunió 
en Madrid a 60 autores y escritoras 

Noticia que relata la primera feria del libro de autopublicación celebrada en Madrid en 
2025. El evento congregó a unos 60 autores y les brindó visibilidad, 
oportunidades de networking y una plataforma para vender sus obras 
directamente al público. 

camlibro.com.co - 

La Cámara Colombiana del Libro lanzó una convocatoria para que autores 
autopublicados participen en la Feria Internacional del Libro de Bogotá de 2025 

http://www.vueloartico.com/
http://www.vueloartico.com/
file:///C:/Users/LSMA/Dropbox/Trabajos/Vuelo%20Ártico/Recursos%20para%20autores/estrofasdelsur.cl
file:///C:/Users/LSMA/Dropbox/Trabajos/Vuelo%20Ártico/Recursos%20para%20autores/tiempoiberoamericano.wordpress.com
file:///C:/Users/LSMA/Dropbox/Trabajos/Vuelo%20Ártico/Recursos%20para%20autores/camlibro.com.co
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a través de un stand colectivo. La invitación ofrece a los escritores una 
oportunidad de exhibir sus obras y conectarse con lectores. 

reddit.com r/selfpublishing: ¿Cuál es la mejor forma de vender los ejemplares no 
vendidos? 

En este hilo del foro r/selfpublishing se discuten estrategias de marketing para libros 
autopublicados que no han tenido muchas ventas iniciales. Los participantes 
recomiendan construir una lista de correos, interactuar con la comunidad 
lectora en redes sociales y utilizar promociones temporales para generar 
interés. 

universoabierto.org -  TikTok publicará libros físicos a través de su empresa editorial 
8th Note Press 

Artículo que analiza la creación de 8th Note Press, la editorial de TikTok, y su impacto 
en el mercado del libro. La iniciativa muestra cómo la comunidad BookTok se ha 
convertido en un actor clave en la promoción literaria y adelanta un aumento de 
oportunidades para autores autopublicados. 

relatoscortosonline.wordpress.com Leo auto-publicados 

Club de lectura Este club de lectura en línea está dedicado a descubrir y comentar obras 
autopublicadas. Proporciona un espacio donde los lectores pueden conocer 
libros independientes y los autores reciben retroalimentación y visibilidad de la 
comunidad. 

 

file:///C:/Users/LSMA/Dropbox/Trabajos/Vuelo%20Ártico/Recursos%20para%20autores/universoabierto.org
file:///C:/Users/LSMA/Dropbox/Trabajos/Vuelo%20Ártico/Recursos%20para%20autores/relatoscortosonline.wordpress.com

